ACCIÓN CALLE
Algunas ideas que han salido para la acción de calle: 
· Buscaremos poner música en directo (violines). Pensar bien en qué momento tocan los violines (cuando activistas pongan flores, minuto de silencio o cuando se lea el manifiesto).
· Que el acto sea participativo y no sólo pedir que la gente esté tras la pancarta. Para ello, que las personas vayan poniendo flores, velas alrededor pero que quede bien estructurado y no que cada cual lo haga cuando quiera. Habría que guionizar la acción. Flores que sean claveles o rosas rojas. Se colocan de una en una de forma estética. 
· Acciones activistas: 
· Preparar el acto (pensar en la dinámica de preparación. CIPO)
· Duración: para medios y para público. 
· Atención a medios y a público 
· Dos personas sujetan la pancarta de reivindicación. 
· Vamos a intentar invitar al acto a comunidad de personas de Bangladesh (si es que las hubiera y quieren llegar). 
· De cara a la convocatoria a medios, convocar como a acto de 1 minuto silencio puede dar más fuerza (valorar cuándo, al comienzo, en medio y que pare la música...) Convocatoria escribe CIPO / Nota de Prensa posterior. 
· Lectura de comunicado por altavoces (este comunicado lo elaboraremos desde CRL y tendrá que ver con objetivos: in memoriam; señalar a marcas; necesidad de una legislación de debida diligencia) Leer con o sin megáfono. Posibilidad de que una persona conocida lea el manifiesto (sobre todo para Madrid.)
· Escultura: si es posible económicamente (por envío, pesos, etc), nos gustaría tener la escultura en los diferentes lugares. Si no es posible, para la escultura en Madrid, nos parece importante que se vea reflejada la escultura de una mujer trabajadora no de rodillas, sino en lucha, de pie. Tiene representar una mujer asiática. (A la espera de presupuesto de Leo -artista- y de cómo lo haría)
· No queremos que la acción o la imagen se relacione de ningún modo con homenajes o monumentos al soldado por la relación con la guerra o industria militar
· En algún territorio hay posibilidad de conseguir representación institucional para llamar atención de medios. ¿Es recomendable? Lo ideal es que sea Presidente/a del Parlamento de Navarra.
· Barcelona: han pensado realizar la acción en el arco del triunfo.
· Conseguir con rapidez los nombres de todas las personas que murieron para pasárselas al diseñador/a. carlos malpartida carlos@bruto.cc 
Aclaraciones: 
· Nos dirigiremos a las marcas textiles Levis y Decathlon (Valorar añadir Ikea y Amazon). También al resto de marcas textiles.
· Acaban de sacar un enlace desde el que recoger firmas para presionar a las marcas. Estamos preguntando si hay posibilidad de traducirlo a español e insertarlo en nuestra landig page: https://petitions.eko.org/petitions/stop-garment-worker-deaths 
· Materiales: van a llegar fotos, vídeos y nota de prensa a finales de marzo / principios de abril. Serán historias de supervivientes de Rana Plaza. Se prevén flyers a principios de abril. Va a haber también posibilidad de entrevistas con sindicalistas de Bangladesh, de forma online.
· Para tener en cuenta: 24 o 25 abril habrá votación sobre debida diligencia en el parlamento europeo. (Cuando sepamos fecha segura pensar si hablamos de la debida diligencia. Último semestre del año España preside la UE). Meditar cómo lo introducimos en el acto y las reivindicaciones. 
Qué necesitaríamos de CIPÓ para la acción de calle:
· Guión de la acción de calle: qué vamos haciendo en cada momento. OK
· Cerrar las frases de la pancarta y cómo nos imaginamos diseño de las pancartas (hay que traducir y ver qué tipo materiales se usan). OK
Qué necesitamos aclarar de la Estrategia comunicativa:
· Disponible un equipo de comunicación de Campaña Ropa Limpia para coordinar las tareas con CIPÓ.
· Estrategia de redes. Hace CIPO.
· Elaboraremos mensajes, imágenes o vídeos después de saber la estrategia. (Setem con ayuda de CIPÓ)
· Elaborar un pad de comunicación, con acceso a toolkit, para poder enviar a otras entidades, voluntarias, socias y que lo muevan en sus RRSS. (¿De aquí qué podría hacer CIPÓ?) Saldrá de la estrategia de comunicación y de los materiales que se realicen. 
· Crear una carpeta compartida entre CIPO y Setem donde se cuelguen todos los recursos audiovisuales. 
· ¿Cómo unimos lo que hagamos con la esquela que estamos diseñando y que queremos usar en: prensa, tiendas y oficinas, banner en redes sociales?
	TAREA 
	RESPONSABLE
	FECHA

	Diseño lona y carteles 
	HH 
	-antes de   SS

	Elaboración landingpage dentro de la web
	Paco
	-antes de   SS

	Elaboración texto de la landingpage
	Paco – Eva (apoyo)
	-antes de   SS

	Elaboración Nota Prensa 
	Paco
	Vuelta SS

	Elaboración Dossier Prensa para MMCC
	Jon (contrasta con equipo comunicación)
	Esta semana

	Escaleta programa radio Navarra
	Jose Luis
	Antes 4/04

	Pad comunicación- Toolkit
	Clara y Antonio
	

	Fotos para MMCC
	Eva pasa link
	

	Artículo de opinión
	Jon (columna para radio)
	Vuelta SS

	Elaboración esquela con QR
	 Ana
	

	Elaboración banners para RRSS con esquela
	
	

	Pedir código formulario petición eko para  incrustar en landing page
	Eva
	

	Comunicado
	
	


El recuerdo que exige un acuerdo

Levis, Decathlon, Ikea, Amazon 
firmad el Acuerdo para la Seguridad en la Industria Textil






A las personas que dieron su vida por hacer nuestra ropa









































10º aniversario de la mayor tragedia textil de la historia


Rana Plaza - 24 de abril de 2013








